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GEOMIMETICA E INTELIGENCIA ARTIFICIAL: A PEDRA INSPIRANDO A
INDUSTRIA CERAMICA?

Fabricantes italianos de grés porcelanato ja estdo utilizando Inteligéncia Artificial (I1A),
com “machine learning” (aprendizagem automatica) para simular padrdes estéticos de
rochas ornamentais e, especialmente, rochas exdticas brasileiras. Ndo sdo assim
produzidas copias de materiais existentes, mas variacoes esteticamente semelhantes.
Para os grandes formatos e maiores espessuras, os resultados sdo incriveis e fazem
prever mais pressao de mercado sobre os materiais naturais.

Na ultima edicdo da Coverings (2023), por exemplo, o Gruppo Cerdisa Ricchetti
(ricchetti-group.com) apresentou seus produtos sob a designacdo “Ceramica
Revoluciondria gerada por Inteligéncia Artificial”, expondo a série “Fluids” adjetivada
como “cristal fluido, design liquido, grafismo imersivo, artesanato futuristico, natureza
sintética e invencao psicodélica”, realmente muito impactantes para seu marketing.

A empresa Ceramica Sant’Agostino (ceramicasantagostino.it), também presente na
Coverings, exibiu materiais concebidos por IA com atributos estéticos absolutamente
similares ao de rochas exodticas brasileiras e outras, tanto silicosas e silicaticas, quanto
carbonaticas. Seus produtos sdo definidos como “Reppresentazione Realistica del Vero
con il Gres Effetto Pietra — Beyond Real”. Segundo a empresa, a ideia nasce como
“omaggio (tributo) alla pietra”, no seu pulsar mais quente e intenso. S3o aplicadas
designagGes como Union Stone 1 e 2, além de Venistone, Unionstone, Silkystone,
Truemarmi, Waystone, Highstone, e a série Tipos — Effetto Marmo e Travertino, que
inclui as variedades Paradiso, Mystic, Akoya e outras.

A concepgao de marketing dessas empresas italianas é similar a do “encantamento”
impresso pela ABIROCHAS para os materiais rochosos naturais em videos e locugdes
criados para seus projetos de promogdo comercial nos mercados interno e externo, por
exemplo através do brand Brasil Original Stones e do projeto Academia das Rochas.

Pode-se concluir mencionando que nos ultimos 10 anos os chineses efetuaram uma
forte migracdao dos materiais naturais para as rochas artificiais. Os italianos estao por
sua vez investindo pesado e inovando na produc¢ado de porcelanatos, com China e Italia
ampliando suas fatias de mercado. Conforme também observado na ultima edi¢do da
Cersaie (2022), em Bologna, o marketing italiano para ceramicas é de fato muito
apurado, incorporando um conceito que podemos chamar de geomimética, ou seja,
padrdes estéticos inspirados em materiais rochosos naturais.

1 Este texto foi elaborado pelo gedlogo Cid Chiodi Filho para a ABIROCHAS — Associacdo Brasileira das
Industrias de Rochas Ornamentais, em 22 de junho de 2023, Belo Horizonte — MG. Foto: Star Onix
Emerald, linha da Ceramica Sant’Agostino, exposta na Coverings 2023. Foto: Cid Chiodi Filho.
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Ceramica Fondovalle (fondovalle.it): bookmatch ceramico, com padrédo de geddo.
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Ceramica Sant’Agostino, linha Star: cerdmica com padrdo de marmore e 6nix.
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Ceramica Sant’Agostino, linha Metastone: ceramica com padrdo de arddsia ferrugem e marmore.

La Bottega (Gruppo ltalcer), linha Glamour: marmore, agata e outros padrdes geomiméticos.
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GCRI&E,
Crystal Fluidity 3 FLLUCIDDS
Liguid Design
Immersive Graphics
Artistic Chaos
Futuristic Craftsmanship
Synthetic Nature

Psychedelic Invention

FLUIDS

Revolutionary Ceramic
generated by Artificial Intelligence

Gruppo Cerdisa-Ricchetti, linha Fluids.
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